26

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1 .Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Ge-
nschéftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung inner-
nhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Der Verlag ertellt fur jeden Anzeigenauftrag eine Auftrags-
bestatigung. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzei-
ge abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3 Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
shalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der

= Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-

schied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen

Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-

ten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfullung auf ho-
herer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklar-
wtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszuftihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund lhrer redaktionellen Gestal-

stung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als

solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” oder , Adverto-
rial” deutlich kenntlich gemacht.

Auftrage fur Anzeigen koénnen schriftlich oder per

= E-Mail aufgegeben werden. Bei telefonisch aufgege-

benen Auftragen oder Anderungen von Anzeigenauftragen

haftet die TechTex-Verlag GmbH & Co. KG nicht fur Uber-
mittlungsfehler.

7.1. Ablehnung von Auftragen: Die TechTex-Verlag GmbH
& Co. KG ist berechtigt, Anzeigenauftrdge nach sach-
gemaBem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestim-
mungen verstoBt oder vom deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veroffent-
lichung fur die TechTex-Verlag GmbH & Co. KG wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumu-
thar ist oder Fremdanzeigen enthalten. Die TechTex-Ver-
lag GmbH & Co. KG hat die Ablehnung unverztglich nach
Kenntniserlangung der betreffenden Inhalte zu erklaren.

7.2. Anzeigenschluss: Die in der Preisliste ausgewiesenen
Anzeigenschlusse sind fur die TechTex-Verlag GmbH & Co.
KG unverbindlich. Der TechTex-Verlag GmbH & Co. KG steht
es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig dem Produkti-
onsablauf entsprechend anzupassen.

7.3. Kundigung von Auftrdgen/Hohere Gewalt: Anzei-
genauftrage kénnen nur schriftlich, auch per Telefax oder
E-Mail, gektindigt werden.

Folgende Kosten fallen fir den Anzeigenkunden an:

Bis 60 Tage vor Erscheinen = 0 % des Anzeigenpreises
Bis 40 Tage vor Erscheinen = 50 % des Anzeigenpreises
Bis 20 Tage vor Erscheinen = 80 % des Anzeigenpreises
Bis 10 Tage vor Erscheinen = 100 % des Anzeigenpreises

Nach Anzeigenschluss ist die Kundigung von Anzeigen-
auftragen nicht mehr maéglich und der Auftraggeber hat
die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann TechTex-Verlag
GmbH & Co. KG die Erstattung der bis zur Kiindigung ange-
fallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlan-
gen. Die TechTex-Verlag GmbH & Co. KG wird im Falle ho-
herer Gewalt und bei von der TechTex-Verlag GmbH & Co.
KG unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Ver-
pflichtung zur Auftragserfullung freigestellt; Schadenersat-
zanspruche bestehen deswegen nicht.

Sonderregelung Titelstory: Fur die Ktindigung von Titelsto-
ries gelten die 0.a Kostenséatze. Wird vom Verlag fur eine
gekiindigte Titelstory eine Ersatzstory zu einem niedrigeren
Preis als die Urspringliche verkauft, so ist der urspriingliche
Auftraggeber verpflichtet, die Differenz zu ersetzen.

7.4. Platzierung von Anzeigen: Fur die Platzierung von An-
zeigen in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plat-
zen kann die TechTex-Verlag GmbH & Co. KG keine Gewahr
Gbernehmen.

7.5. Themenplan der Redaktion: Aus aktuellem Anlass be-
hélt sich die Redaktion Anderungen des Themen plans vor.
Fir die tatsachliche Veroffentlichung bestimmter Themen
kann die TechTex-Verlag GmbH & Co. KG keine Gewdahr
Gbernehmen.

7.6. Datenanlieferung: Die Schlusstermine sind den jeweils
glltigen Mediadaten der TechTex-Verlag GmbH & Co. KG
zu entnehmen. Fur die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier

Daten ist der Auftraggeber verantwortlich. Falls dies nicht
der Fall ist, kann fur die Richtigkeit der Anzeige keine Haf-
tung Ubernommen werden. Die TechTex-Verlag GmbH &
Co. KG gewahrleistet die fur die belegte Ausgabe tbliche
Qualitat im Rahmen der durch die gelieferten Daten ge-
gebenen Méglichkeiten. Beachtet der Kunde die Empfeh-
lungen zur Erstellung und Ubermittlung der Daten nicht, so
stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Veroffent-
lichung zu. Die Daten werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet sechs Wochen nach Veroffentlichung
der Anzeige.

7.7. Textanzeigen: Die Aufmachung und Kennzeichnung
von Textanzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit der
TechTex-Verlag GmbH & Co. KG abzustimmen. Diese wer-
den als ,Anzeige” gekennzeichnet.

7.8. Haftung fur den Inhalt der Anzeige: Der Auftragge-
ber ist fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der An-
zeige verantwortlich. Er stellt die TechTex-Verlag GmbH &
Co. KG von allen Anspriichen Dritter wegen der Veroffent-
lichung der Anzeige frei. Die TechTex-Verlag GmbH & Co.
KG ist nicht zur Prifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauf-
trag die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird die TechTex-Ver-
lag GmbH & Co. KG, z.B. durch gerichtliche Verfugung, zur
Veroffentlichung einer Gegendarstellung zu einer Anzeige
verpflichtet, hat der Auftraggeber dieser Anzeige die Ko-
sten der Gegendarstellung nach der gultigen Anzeigen-
preisliste zu tragen.

7.9. Datenaufbereitungskosten: Kosten fur die Anfertigung
digitaler Anzeigen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfuhrungen tragt der Auftraggeber. Hierzu werden sepa-
rate Angebote erstellt.

7.10. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Ange-
boten, Vertragen und Abrechnungen gegentber den Wer-
betreibenden an die Preisliste der TechTex-Verlag GmbH
& Co. KG zu halten. Die von der TechTex-Verlag GmbH &
Co. KG gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus
dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und
Mangelnachlass. Sie wird nur an die von der TechTex-Verlag
GmbH & Co. KG anerkannten Werbeagenturen vergutet.
Anzeigenauftrage durch Werbeagenturen werden in deren
Namen und auf deren Rechnung erteilt. Die Vermittlungs-
provision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teil-
weise weitergegeben werden.

7.11. Speicherung von Kundendaten: Die TechTex-Verlag
GmbH & Co. KG speichert im Rahmen der Geschaftsbezie-
hungen die Kundendaten mithilfe der elektronischen Da-
tenverarbeitung nach den gesetzlichen Bestimmungen der
Datenschutzgrundverordnung

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch
seinzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen ver-
stoBt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumut-
bar ist. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverziglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigenmotives

=und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen

ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeig-

nete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag

unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fur den

belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

1 0 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-

uleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wur-
de. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Rickgéngigmachung des Auftrages. Scha-
densersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — aus-
geschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vor-
hersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende An-
zeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht far
Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines ge-
setzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen, Eine
Haftung des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zu-
gesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufman-
nischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus
auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen;
in den Ubrigen Féllen ist gegentber Kaufleuten die Haftung
fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeige-
nentgelts beschrankt. Reklamationen mussen — auBer bei
nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wo-

chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend ge-
macht werden.

1 Es werden ausschlieBlich Digital-Dateien ver-

swendet. Diese miissen zwingend folgenden
Standard entsprechen: PDF X/3:2002, besser noch PD-
F/X-4:2008 mit dem hinterlegten Farbprofil Coated Fo-
gra 39 (ISO 12647-2:2004) sein. Angewdhlte Auflo-
sung fir Farbabbildungen 300 dpi und fiir Graustufen
600 dpi. Liegen die Anzeigen nicht in den o.g. Daten
vor, entfallt jeder Ersatzanspruch.

1 2 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gege-
nben, so wird die nach Art der Anzeige bliche, tat-
sachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,

awird die Rechnung sofort, maglichst aber 8 Tage
nach Veroffentlichung der Anzeige — mit Belegexemplar —
Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisli-
ste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine ande-
re Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwai-
ge Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preis-
liste gewahrt.

1 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen

ssowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vor-
liegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhan-
gig zu machen.

1 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch ei-

anen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegsei-
ten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Be-
leg nichtmehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Ver-
offentlichung und Verbreitung der Anzeige.

1 Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterla-
=gen sowie fiir vom Auftraggeber gew(inschte oder

zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-

barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

1 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-

nschluss Uber mehrere Anzeigen kein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird. Daruber hinaus sind bei Abschlissen Preis-
minderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass diese vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

1 Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Ve-
mwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingan-
ge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behélt sich im In-
teresse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor,
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Miss-
brauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Zur
Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Ver-
mittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

1 9 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-

aderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
das Auftrages.

2 Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéfts-

wverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen das
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sonder-
vermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.

Geltendes Recht: Es gilt deutsches Recht.
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